Опыт 8 крупнейший интернет-компаний Беларуси в двухдневном семинаре «Комплексный интернет-маркетинг»
Marketing.by организует серию мастер-классов по ключевым направлениям интернет-маркетинга от руководителей ведущих интернет-компаний Беларуси на тему: «Комплексный интернет-маркетинг». Семинар пройдет 9-10 апреля в Минске.
В рамках семинара слушатели получат полезную теоретическую и практическую информацию по таким темам, как:

· Эффективная стратегия продвижения в Сети

· Планирование рекламных кампаний в интернете

· Поисковый маркетинг и контекстная реклама

· Онлайн-исследования, веб-аналитика

· Оценка эффективности интернет-рекламы

· Как реализовать успешный диджитал-проект

· Разработка сайта: цели, задачи, инструменты

· Продвижение бренда в социальных сетях, SMM
Цель семинара: получение знаний и умений, которые необходимы для эффективной работы, связанной с продвижением бизнеса, компаний и брендов в интернете.

Целевая аудитория:
Маркетологи

Интернет-маркетологи

Руководители и менеджеры интернет-проектов;

Маркетологи;

Веб-мастера;

Все, кого интересует тема продвижения в интернете

Дата проведения: 9-10 октября

Организатор: специализированный ресурс Marketing.by

Стоимость участия: $180 без НДС.

Оплата в белорусских рублях по курсу НБ РБ.

При участии двух представителей от одной компании предусмотрена скидка – 5%, при участии 3 и более представителей скидка – 10%

Для регистрации на семинар необходимо ОТПРАВИТЬ ЗАЯВКУ в свободной форме на info@marketing.by.

Дополнительная информация по телефонам: тел. +375-44-772-74-92 (velcom), +375-29-551-75-27 (МТС). Контактное лицо: Анна.

Программа семинара

	ДЕНЬ 1. 9 ноября

	9-30 – 11-30

	 [image: image1.png]



	Спикер: Максим Аксюто, Директор агентства интернет-рекламы Seobility
Тема: Решаем бизнес-задачи. Какие инструменты выбрать, как их применить, как измерить эффективность.
1. Какие бизнес-задачи можно решить с помощью комплекса интернет-маркетинга?

2. Особенности использования различных инструментов интернет-маркетинга

3. Комбинируем инструменты интернет-маркетинга

Измеряем эффективность

	

	О спикере: Является основателем и директором одного из лидирующих на рынке РБ агентств интернет-рекламы Seobility, оказывающего полный спектр услуг в сфере интернет-маркетинга.

Под руководством Максима агентство успешно реализовало более 300 проектов различной сложности. 
Регулярно принимает участие в семинарах и конференциях по интернет-маркетингу в качестве докладчика и слушателя.

Является соорганизатором и спикером серии бесплатных образовательных мероприятий "Деловой интернет", ежемесячно выходящих на Tut.by-ТВ.

	

	

	
	

	11-30 – 11-45 
	КОФЕ-ПАУЗА

	

	11-45 – 13-45
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	Спикер: Надежда Зеленкова, Директор, интерактивное агентство Red Graphic
Тема: Разрабатываем стратегию продвижения в сети: планируем, креативим, считаем.
1) С чего начинается разработка стратегии продвижения в сети.

2) Как задавать ключевые показатели эффективности в целом по кампаниям и по разным каналам.

3) Как строить процесс реализации стратегии.

4) Примеры использования разных стратегий для одного канала продвижения. 
5) В какой момент делать оценку эффективности и корректировать стратегию.



	

	О спикере: Работает в интернет-рекламе 11 лет, 5 лет руководит интерактивным агентством Red Graphic. Разрабатывала рекламные кампании брендов в России, Беларуси, Украине, Голландии. В составе команды Red Graphic получала награды Red Apple, Киевского фестиваля рекламы, Webby Awards.

Среди клиентов: Coca-Cola, Wimm-Bill-Dann, Nivea, Jadran, JTI, Heineken и др.

	

	13-45 – 14-30 
	ОБЕД

	

	14-30 – 16-30
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	Спикер: Виталий Денисенков, директор Студии Борового

Тема: Как перестать бояться и научиться разрабатывать эффективные сайты
· Основные сложности в разработке сайтов. Работаем с мифами и стереотипами.

· Цели задачи и требования к сайту. Формальность или основа успеха?

· Составляем эффективную структура сайта.

· Какой и когда нужен контент для разработки и запуска эффективного сайта?

· Стоит ли на 100% доверяться студии? Что стоит делать самим?

· Понятие ценности. Какие работы и этапы несут ценность для проекта.

· Методы и подходы к разработке:

· Проектирование (архетипы, цели пользователей, прототипы). Когда и зачем необходимо.

· Разработка дизайна. Маркетинговая, имиджевая и информационная составляющая.

· Эмоциональная сторона дизайна. Стилистическое решение

· Продающие и не продающие страницы. Landing page. Конверсия.

· Запуск сайта – делайте это поэтапно.

Измерение эффективности. Настройка инструментов статистики. Запуск процесса непрерывных улучшений

	

	О спикере: Руководитель Студии Борового — лидера рынка разработки корпоративных сайтов. Количество проектов, которые успешно завершены при его непосредственном участии — более 150, из которых 15 отмечены призами различных конкурсов и фестивалей. Имеет опыт написания экспертных оценок для журнала «Дело», портала TUT.by, Marketing.by, CMSMagazine.ru и ряда других изданий.

	

	16-30 – 16-45
	КОФЕ-ПАУЗА

	

	16-45 – 18-45
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	Спикер: Егор Егоров, директор интернет-агентства «Молот Медиа»

Тема: Email-рассылка – инструмент маркетинга или находка для шарлатанов

4. Что мы называем СПАМОМ?

5. Что больше СПАМ: «email рассылка» или «бигборд»? (таблица видов рекламы и шкала «спам\не спам» для каждого вида)

6. Отправлю-ка я всем подряд! (характеристика различных email-баз, откуда берутся и для кого предназначены, проблематика группировки баз по характеристикам) 
7. Кому это нужно? Это нужно всем! (эффективность рекламы: затраты/эффект, основные рекламодатели)

8. Примеры рассылок

	

	О спикере:

Директор и совладелец «Молот Медиа», Коммерческий директор и совладелец «Corporate Site Factory», Руководитель проекта и совладелец MOLOT.BY.
За 9 лет работы в сфере интернет-рекламы и маркетинга:

-участвовал в создании более 100 проектов (интернет-сайты, презентации, игры) различной сложности;

-сотрудничал с крупнейшими белорусскими и международными компаниями и организациями, в числе которых: Национальный художественный музей РБ, Министерство юстиции РБ, БГЭУ, Белвнешэкономбанк, Nestle, Turkcell (БеСТ, life), представительство ООН в РБ,  LG и многие др.

Достижения:

-В 2009 Молот Медиа стало сертифицированным агентством ООО «Яндекс» и ежегодно подтверждает этот статус.

-В 2011 году Corporate Site Factory заняло 3-е место по мнению экспертов в Рейтинге web-студий Беларуси (Marketing.by)

-В 2012 году Молот Медиа собрало самую большую базу email-адресов организаций и интернет-пользователей Беларуси.

Сертификаты: Oracle Portal (Oracle, 2007), Инструментальная система ARIS (Борлас, 2007 г.), Sales Strategy Workshop - Opportunity Management (InfoMentis, 2009), Яндекс.Директ (Яндекс, 2010)

Выступления:

- Выставка-конференция «Дни высокой рекламы в Минске» (25-27 января 2006 г.). 
Доклад «Презентация компании. Технология успеха.»

- Конференция «Деловой интернет», 2010. 
Доклад «Advergames. Влияние он-лайн игр на имидж компании».

Публикации:

- Маркетинг, реклама и сбыт (№5 май (41), стр. 27) «Презентация компании»

	


	ДЕНЬ 2. 28 АПРЕЛЯ

	9-30 – 11-30
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	Михаил Дорошевич, руководитель проекта Gemius в Беларуси
Тема: Онлайн исследования для повышения эффективности интернет-рекламы

1. Веб-аналитика:

2. Аудиторные исследования

3. Количественный аудит рекламных кампаний

4. Аудитория рекламных кампаний

5. Брендинговый эффект онлайн  кампаний

6. Специальные исследования

	

	О спикере: Связан с интернетом с 1995 года. Первый белорусский проект создал в 1997. С 1996 по 2004 год участвовал в создании и запуске более полутора-десятков медийных интернет-проектов стран СНГ. С 2001 года руководитель проекта e-belarus.ORG. В 2008 в партнерстве с Gemius начал проводить регулярное ежемесячное исследование белорусской интернет-аудитории. Интересы в области электронного правительства, информационной политики, новых медиа, экономики знаний.

	
	

	11-30 – 11-45 
	КОФЕ-ПАУЗА

	

	11-45 – 13-45
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	Спикер: Елена Коннова, Директор ZenithOptimedia Беларусь
Тема: Планирование медийных рекламных кампаний в интернете.
· Задачи рекламной кампании

· Сколько нашей целевой аудитории в интернет

· Как выбрать площадки

· Какие форматы использовать

· Как оптимизировать медиаплан и др.

	

	О спикере:

Образование: Белорусский Государственный Экономический Университет, экономист – менеджер. 
В рекламе и медиа с 2001 года:

Publicis Hepta Belarus

Media Pub

Publicis Hepta Belarus / ZenithOptimedia Belarus

Клиенты: L’Oreal, Nestle (на 3 рынках: Беларусь, Грузия, Армения), HP, Sanofi-Aventis, Samsung, Volkswagen, Renault (на 2 рынках: Беларусь, Украина), Velcom, МТС, Онега, Bourjois, Милавица и т.д.

Участие в качестве слушателя в семинарах, тренингах:
«Communicating planning», EACA, Будапешт, 2004 год.

«ZO media training», Варшава, 2005 год.
«Стратегическое планирование рекламных кампаний», образовательная программа «Академия рекламы», Москва, 2006 год.

«Планирование и анализ рекламных кампаний на Украине, специализированное программное обеспечение», GFK, Киев, 2008 год.

Участие в конференциях в качестве докладчика:
«Интернет-бизнес 2008», Киев

Доклад на тему: «Интернет-реклама в Беларуси: откуда мы, кто мы, куда мы идем»

«Интернет-реклама: инструмент развития и поддержки бизнеса в 2009-2010 году», Минск, 2009

Доклад на тему: «Рынок интернет-рекламы в Беларуси: тенденции и особенности»

«Интернет-реклама в Беларуси, 2012», Минск

Доклада на тему: «Медиапланирование медийных рекламных кампаний, на основе Fusion panel».

	

	13-45 – 14-30 
	ОБЕД

	

	14-30 – 16-30
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	Спикер: Денис Ловецкий, руководитель отдела SMM ARTOX media
Тема: SMM на ладони: эффективная коммуникация в социальных сетях
- Кому и зачем нужен маркетинг в социальных медиа, и в каких случаях он действительно эффективен?

- Статистика и особенности основных социальных сетей

- Как привлечь целевую аудиторию в социальных сетях?

- Как удержать внимание аудитории к продукту/бренду/компании?

- Как отследить эффективность проведенной кампании?

	

	О спикере: Преподаватель Центра интернет-образования ARTOX. Активный участник профильных мероприятий: докладчик мастер-класса «Social media — миссия выполнима!», спикер Делового Интернета – 2011, участник форума «Программа лояльности: Как привязать клиента?», выступающий на мастер-классе «Продвижение: полный привод!», а также докладчик крупной конференции «Social Media Conference. Управление репутацией в Social Media» в Санкт-Петербурге.

	

	16-30 – 16-45
	КОФЕ-ПАУЗА

	

	16-45 – 18-45
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	Спикер: Илья Кухарев, Креативный директор GETBOB Digital Agency
Тема: «Да/Нет/Отмена: ключевые точки принятия решений в диджитал-проекте»
1. Сразу «Да», или как разглядеть потенциал на каждом шагу

2. Твёрдое «Нет», или чего стоит избегать в успешном проекте
3. «Отмена», или что делать, когда нет однозначного решения



	

	О спикере: С декабря 2005 по июль 2011 года креативный директор PRKVADRAT, Беларусь. За время работы реализовал более 500 проектов разного масштаба. Обладатель более 100 наград различного достоинства на рекламных фестивалях и конкурсах. В сумме 17 раз принимал участие в работе Жюри и Экспертного Совета международных конкурсов «Серебряный Меркурий» (Россия), «Золотой PROпеллер» (Украина), «Белый Квадрат» (Беларусь), Киевский Международный Фестиваль Рекламы (Украина), The Globes Awards (США).

	
	


